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MESSEBAU

KOMPAKT

VON DER IDEE TPPS M
BIS ZUM ERFOLG DIE MESSE

STRUKTURIERTE MESSEPLANUNG

DESIGN NACHHALTIGKEIT ZUVERLASSIGKEIT
Durchdachte Messestandgestaltung Systembasierter Messebau lohnt Mit dem richtigen Messebauer auf
fir maximale Wirksamkeit sich - nicht nur fir die Umwelt! das wesentliche konzentrieren
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EDITORIAL

LIEBE MARKETINGPROFIS,

Messen sind Orte der Begegnung,
der Inspiration und des geschaft-
lichen Erfolges. Doch bevor ein
Messestand die Besucher begeis-
tert, steckt ein klar strukturierter
Prozess dahinter: von der ersten
Idee Uber die gemeinsame Pla-
nung bis zur termingerechten
Realisierung vor Ort. Mit diesem
Magazin mochten wir IThnen einen
transparenten Einblick geben -
nicht nur in unsere Design- und
Baukompetenz, sondern auch in
die einzelnen Schritte, die ein Mes-
seprojekt zum Erfolg fihren.

Sie erfahren, wie aus einem sorg-
faltigen Briefing kreative Stand-
konzepte entstehen, welche Pha-
sen der Planung und Abstimmung
wichtig sind und wie aus Entwur-
fen ein greifbares Messeerlebnis
wachst. Erganzend dazu zeigen wir
anhand ausgewahlter Projektbei-
spiele, wie vielfaltig Standarchitek-
tur sein kann - von puristisch kla-
ren Formen bis hin zu komplexen,
markenstarken Erlebniswelten.

SIMPLRA’

Unser Ziel: Ihnen die Sicherheit zu
geben, dass jedes Detail bedacht
wird und Sie sich vom ersten
Gespréch bis zur Ubergabe Ihres
Messestandes auf einen erfahre-
nen Partner verlassen kénnen.

Wir laden Sie ein, sich inspirieren
zu lassen und den Weg eines Mes-
seprojektes Schritt fur Schritt mit
uns nachzuvollziehen.

Mit besten GriRen

Andreas Pflumm, Geschaftsfiihrer
und das SIMPLA-Messebau-Team
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BRIEFING

MESSEZIELE
KLAR DEFINIEREN

NEUKUNDEN

PRASENTATION NETZWERK

PRODUKTE,
LEISTUNGEN &
NEUHEITEN

BESTANDSKUNDEN KOOPERATIONS-
PARTNER

CATERING

STANDARTEN

AUF DIE OFFENEN SEITEN KOMMT ES AN
In der Regel ist die Standflache teurer, je mehr offene Gangseiten zur
Verfugung stehen. Kopf- und Inselstande sind meist nur den gréReren
Standflachen vorbehalten.
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BEACHTEN SIE DIE LAUFWEGE :
Eine gute Lage ist meist an den Eingangs- und Ubergangswegen, in der =)
Hallenmitte und in der Nahe von groRen und namhaften Ausstellern. z
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UNTERSCHIEDLICHE MOGLICHKEITEN UND REGELUNGEN z
Die maximale Bauhohe, sowie die Moglichkeit Abhdangungen zu nutzen =
hangt von den Vorgaben des Veranstalters, der Messe, der Hallen- =
o

architektur und der Lage in der Halle ab.
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BRIEFING

Ein Messeauftritt lebt von klaren Zielen und einer durchdachten Vorbereitung.
Damit aus Ideen ein Uberzeugender Stand wird, braucht es ein prazises Briefing.
Es bundelt Erwartungen, Rahmenbedingungen und kreative Leitplanken.

So entsteht die Basis fir Planung, Gestaltung und messbaren Erfolg.

Bevor Kreative und Planer mit der
Konzeption starten, muss klar sein,
welche Ziele das Unternehmen
verfolgt: Geht es um Markenpra-
sentation, Lead-Generierung oder
Produktneuheiten? Ebenso wichtig
ist die Zielgruppe - sollen Be-
standskunden angesprochen oder
neue Branchenkontakte gewon-

nen werden? Neben den Zielen
gehoren auch organisatorische
Eckdaten ins Briefing: StandgroRe,
Budgetrahmen, geplante Ablaufe
sowie technische Anforderungen
wie Strom, Licht oder digitale
Tools. Auch Corporate Design-Vor-
gaben, Key Visuals oder bestehen-
de Kampagnen sollten vorliegen,

damit Gestaltung und Botschaft
nahtlos ineinandergreifen. Wer
bereits vor der Konzeption alle
relevanten Faktoren definiert, legt
den Grundstein flr einen Stand,
der nicht nur optisch Uberzeugt,
sondern auch die Ziele der Messe-
beteiligung messbar erfullt.

Standbaugenehmigung Aufbaustart
. Druckdaten

Briefing X

Beauftragung Standibergabe

Technische Bestellungen
Messeende

WOCHEN VOR AUFBAUBEGINN: 12 |n 10 oo 8 oz Jos |os 4 o3 Joz |o

PLANUNG | MATERIALBESCHAFFUNG PRODUKTION | KOMMISSIONIERUNG | TRANSPORT AUFBAU

SIMPLA’

SIMPLA’

UM IHNEN EIN PASSGENAUES KONZEPT UND ANGEBOT ZU ERSTELLEN, BENOTIGT
IHR MESSEBAUER EINIGE GRUNDLEGENDE INFORMATIONEN. EGAL OB BEI EINEM
PERSONLICHEN GESPRACH, PER EMAIL ODER UBER EIN BRIEFING-FORMULAR,
HIER SIND DIE WICHTIGSTEN PUNKTE:

AUSSTELLERDATEN

UNEEIMENMEN .ottt e e e e e e eeeeeeaeeeeeeeeesssssraaaaes
VOrNAmME, NAIME ..iiiiiiiieeiiiiiiiiee ettt e e ettt e e e ettt e e e eeeaaa e eeeaeaaaseeeeesnnneseeeenes
Strafde / HAUSNUMMIEL .iiiiiiiiieiiicciiiiieeee e e e e e e e e s eetrrrrreeeeeeeeeeeeessnnnssasareeeeaeas

MESSEDATEN
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STANDBAU

Wie hoch ist Ihr geplantes Budget?

Bendtigen Sie eine Versorgungs- oder Besprechnungskabine?
Welchen Bodenbelag mdchten Sie? (Teppich, Laminat, ...)
Wdinschen Sie einen erhdhten Boden?

Winschen Sie eine Abhangung oder einen Uberbau?

DESIGN

Wie lautet Ihre Key Message? (lhre zentrale Botschaft in einem Satz)
Ist ein Style Guide oder sind Grafiken vorhanden?

Gibt es spezielle Wanche bzgl. des Design?

INVENTAR

Welche M6bel bendtigen Sie? (Theke, Stehtischgruppe, Lounge, ...)
Welche Ausstattung bendtigen Sie in der Versorgungskabine? (Spule, ...)
Bendtigen Sie weiteres Equipment? (Prospektstander, Pflanzentrog, ...)

EXPONATE

Welche Exponate sind eingeplant? (Maschinen, ...)

Wird zusatzliches Mobiliar benétigt? (Podeste, Vitrinen, ...)
Gibt es spezielle Anforderungen? (Gewicht, Druckluft, ...)

MEDIENTECHNIK

Méchten Sie Medieninhalte oder Computeranwendungen zeigen?
Welche Ausstattung wird benétigt? (Monitor, Computerterminal, ...)
Gibt es spezielle Anforderungen? (Touchscreen, ...)

BIS WANN BENOTIGEN SIE DAS KONZEPT?

ONLINE-BRIEFINGFORMULAR:
SIMPLA.NET/BRIEFING

CONTENT PLANUNG KONZEPTION

DIE MESSE
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KONZEPTION

Ein gelungener Messestand vereint durchdachtes Konzept und kreatives Design,
um Markenbotschaften wirkungsvoll zu transportieren und Besucher emotional
anzusprechen. Dabei spielen verschiedene Elemente harmonisch zusammen um
einladende Bereiche fiir die Prasentation von Produkten und die Kommunikation
mit den Besuchern zu schaffen.

DIE PERFEKTE RAUMAUFTEILUNG
Eine durchdachte Raumaufteilung
sorgt fur Orientierung und klare
Wegefluhrung. Besucher werden
gezielt zu den wichtigsten Be-
reichen geleitet, wahrend offene
Flachen fur Begegnungen und Ge-
sprache einladen.

EINDRUCKSVOLLE LEUCHTWANDE
Leuchtwande setzen starke vi-
suelle Akzente und machen den
Messestand schon von weitem
sichtbar. Mit brillanten Farben und
ansprechden Motiven schaffen sie
Aufmerksamkeit und unterstrei-
chen die Markenidentitat.

INSPIRIERENDE EXPONATE

Produkte und Exponate stehen im
Zentrum des Messedesigns. Durch
kreative Inszenierungen, innovative
Prasentationsformen und die Mdg-

lichkeit zum Anfassen oder Aus-
probieren entsteht ein nachhaltiger
Eindruck.

ATMOSPHARISCHE BELEUCHTUNG
Lichtgestaltung ist entscheidend fur
die Stimmung. Neutrales Licht mit
3300 - 5300 Kelvin ist fur die Pra-
sentation von Exponaten und eine
angenehme Gesprachsatmosphare
optimal. Wir empfehlen auf kaltes
Licht zu verzichten, da diese Licht-
farbe eher abschreckend wirkt.

EINLADENDES MOBILIAR
Komfortables, stilvolles Mobiliar
ladt Besucher zum Verweilen ein.
Ob Lounge-Bereich, Besprechungs-
tisch oder Barhocker - die Auswahl
sollte sowohl funktional als auch
asthetisch zum Gesamtkonzept
passen und das Markenerlebnis
abrunden.

NVENTAY
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SIMPLA’

SIMPLA’

ABHANGUNG
¢ UBERBRAU

FUR DIE OPTIMALE BELEUCHTUNG
DES STANDES SIND ABGEHANGTE

TRAVERSEN ODER AUFGESTI'_SNDERTE
UBERBAUTEN MEIST UNERLASSLICH.

BODEN

0B STUFENLOSER TEPPICH AUF DEM
HALLENBODEN ODER LAMINAT AUF
ERHOHTEM BODEN MIT UNSICHT-
BARER KABELFUHRUNG - VIELE
KOMBINATIONEN SIND MOGLICH.

STAND-

AR T ek Ty

DIE STANDBE

GRENZUNGS.-

WANDE KOMBINIEREN

LEUCHTGRA

FIKEN, FESTE

WANDELEMENT
E UND
KABINEN MITEINANDER.

PRODUK T-
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PRASENTIERT CHEND

TWERDEN,

BRIEFING

CONTENT PLANUNG
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KONZEPTION

ELEMENTE
UND IDEEN

LEUCHTPROFILE

Ein Bauteil mit Strahlkraft -
Leuchtprofile, wie OCTAlux, geben
der Standarchitektur einen auf-
fallenden Rahmen. Und mit dem
Farbwechsel ist eine Anpassung an
das Corporate Design kinderleicht.

FAHNENSTOFF

Mit ihrer transparenten Anmutung
sind Textildrucke auf Fahnen-
stoff die perfekte Mdglichkeit fur
Raumelemente. Zum Beispiel als
abgehangter Wurfel oder als halb-
durchsichtiger Raumteiler.

UBERBAUTEN

FUr eine kostenglnstige Standaus-
leuchtung und Fernwirkung sind
Uberbauten bestens geeignet.
Zudem kann Uber die Stutzen bei
Bedarf auch eine unauffallige
Kabelfuhrung erfolgen.

SIMPLAR’

SIMPLA’

GROSSGRAFIKEN

Viel Raum fur die richtige Bot-
schaft. Mit GroRformat-Drucken
dominiert das Corporate Design,
die Key Message und die Bildwel-
ten des Unternehmens den
Messeauftritt.

ABHANGUNGEN

Traversen und Riggs die von der
Hallendecke abgehangt werden,
sind wichtig fur die Standausleuch-
tung und die Fernwirkung. Zusatz-
lich kdnnen Sie Teil der Stand-
architektur sein.

MITAUSSTELLER
Messestande auf denen mehrere
Unternehmen gemeinsam ausstel-

len, sind oft eine Herausforderung.

Eine einheitliche Optik bei unter-
schiedlichen Logos und Farben
zu erreichen kann nur mit dem
richtigen Konzept gelingen.

ERHOHTER BODEN

Unsichtbare Kabelfihrungen und eine groRRe
Auswahl an Dekorboden ist nur auf erhéh-
tem Boden moéglich. Z. B. Glanzlaminat,
Holz- und Betondekore.

BRIEFING
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DURCHDACHTE
KOMMUNIKATIONS- &
PRASENTATIONSBEREICHE

BRIEFING

Machen Sie Ilhren Messestand zum Treffpunkt: Hier entstehen
Gesprache, Vertrauen - und mit einem Lacheln bei Kaffee oder
Snack bleibt Ihr Unternehmen unvergessen.
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PLANUNG

STRUKTURIERT
ZUM ERFOLG

DIE REALISIERUNG BEGINNT

Mit der Planungsphase beginnt
auch die Realisierung, d. h. techni-
sche Zeichnungen werden er-
stellt, Material wird geordert und
Dienstleistungen werden bestellt,
wodurch Kosten entstehen. Des-
halb ist es wichtig, dass vor der
Beauftragung alle wichtigen Per-
sonen involviert und alle Details
abgesprochen und freigegeben
wurden. Bitte beachten Sie, dass
Anderungen ab dieser Phase unter
Umstanden nicht mehr moglich
sind und zusatzliche Kosten ver-
ursachen.

KONSTRUKTIONSZEICHNUNGEN
Detaillierte Konstruktionszeichnun-
gen wandeln die Konzeptidee in
eine Werkplanung fur die Realisie-
rung um. Sie dienen als Aufbauan-

leitungen und als Grundlage fur die
Erstellung der Ladeliste.

TECHNISCHE PLANUNG

Die Planung der Stromversorgung,
sowie ggf. Wasser, Druckluft und
Datenkabeln erfolgt, nach Bedarf,
mit Ricksprache des Ausstellers.

PRODUKTION

Die Produktion von Bauteilen,

z.B. Vorsatzplatten, Grafiken und
Sondermdbeln erfolgt unmittelbar
nach Fertigstellung der Konstruk-
tionszeichnungen bzw. nach Erhalt
der Druckdaten.

KOMMISSIONIERUNG

Alle lagernden Baumaterialien,
Elektroartikel und das Inventar
werden gemal Ladeliste Kommis-
sioniert und gemeinsam mit den

SIMPLA’

SIMPLRA*

produzierten Elementen verpackt
und fur den Transport zur Messe
vorbereitet.

MESSELOGISTIK

Neben der Lieferung gehort auch
die Entladung vor Ort, ggf. mit
Staplerbuchung, die Einlagerung
des Leer- und Vollguts, sowie die
Buchung von Montagehilfen wie
Scherenarbeitsbihnen zur Pla-
nung der Messelogistik.

CHECKLISTE

BEAUFTRAGUNG

Wurde das Messestandkonzept mit allen Beteiligten abgesprochen und
das Messeprojekt spatestens 12 Wochen vor Veranstaltungsbeginn be-
auftragt und freigegeben?

MESSEINFORMATIONEN

Haben Sie dem Messebauer alle wichtigen Informationen des Veran-
stalters bzw. der Messe weitergeleitet? Hat sich evtl. die Standnummer
geandert? Mussen spezielle Dokumente eingereicht werden?

EXPONATE & TECHNIK

Ist dem Messebauer bekannt, welche Exponate Sie ausstellen? Wann
werden sie geliefert, wo werden sie platziert und ist ein zusatzlicher Be-
darf an Strom, Wasser, Druckluft oder Internet nétig?

TECHNISCHE BESTELLUNGEN

Haben Sie dem Messebauer die Zugangsdaten fir das Online-Bestell-
system der Messe bzw. des Veranstalters zukommen lassen oder ihn als
Benutzer angemeldet?

GRAFIKDATEN- UND MEDIENERSTELLUNG

Bitte lassen Sie dem Messebauer die Druckdaten und ggf. Medieninhalte
gemall der angegebenen Spezifikationen zur Prifung und Produktion
spatestens 4 Wochen vor Aufbaubeginn zukommen.

WEITERE WICHTIGE PUNKTE DER MESSEVORBEREITUNG, DIE NICHT DIREKT MIT
DEM STANDBAU ZU TUN HABEN, FINDEN SIE AUF SEITE 17.

BRIEFING

KONZEPTION
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PLANUNG
AUFBAUAUSWEISE
Zutrittsberechtigungen fur Aussteller und Messebauer wahrend des Auf-/Abbaus

A L L E D E A I L S & o latabuch
I g Parkplatzbuchung fur Aussteller in der Nahe der Messehalle

<
| STANDPERSONAL -
- Zuteilung und Schulung der eingeplanten Standbesatzung Z
e (2 REISE & UNTERBRINGUNG «
BLgFr‘;mlSJNGEN E Buchung von Flug, Bahn oder Mietwagen sowie Hotels und ggf. Restaurants ®

GRAFIKEN oc

'_ . Fur die tec(;\niscci?eejne\iz?ﬁge'n ()  TRANSPORT & LOGISTIK DER EXPONATE
Die ?Irictédztsr)\&;%if;g—en LLUgnegSiY“z‘z’Lenr ey AShange- I.|>.I Spedition, Einfahrt-Slots, Gabelstapler und Leerguteinlagerung auf der Messe

punkte benoUen SE14 g 7
der Messebauer in der Re lich eine statiscn® die Bestel- (/5] STANDBEWACHUNG & VERSICHERUNGEN =
. or Aufbau- Die Deadlines fr die E . =
”“A”?]‘ gg%ﬁuﬂgaten werden |ur|\egen <ind teilweise bis zu 12 d Bewachung bzw. Versicherung des Standinventars und / oder der Exponate =
bevgg;n ‘Aussteller selbst, einer . Wochen vor Messebeginn. E e
Agentur oder auf WLmSChl‘?tuc HNJ
vom Messebauer erstellt. =
o
x

MEDIENTECHNIK

Bildschirme und L‘ED-Wandgt
benotigen Medienmhaltg mln
vorgegebenen Spez!fukatlon'ee.
Touchscreens und lr_\f(grakt!v
Anwendungen pbenotigen |r‘2
der Regel spezielle Techni .
und Programmierungen: Dlelz
sollten fruhzeitig entwicke
und getestet werden.
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TECHNISCHE BESTELLUNGEN
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N:EI;«(SP%*L“A‘TEE‘ KATALOGEINTRAGE
Ubermittlung der Marketinginformationen an den Veranstalter
Die Anlieferung von Z“?gﬁ;n
- i t de P
mubS: uf;t;*;@gsgn"r;‘mt werden, EINTRITTSGUTSCHEINE o>
se i- . . . . . .
¢ der Auf- und Abbau gi‘n Versand von Einladungen an (potenzielle) Kunden inkl. Eintrittsgutschein &
L gen :
hnischen
dor benotigte Steckertyp un WERBEMATERIALIEN =
o

die FI-Absicherung zU
perticksichtigen.

BODEN Flyer, Kataloge und Giveaways

ung des Bodens
m Beginn der
ticksichtigt
stellen
itun-
und ggf. Wasser bepo—
t%getnwird l;gnd ob es spezte}le
Anforderungen wie z.B. gme
Maschinenumbauung gibt.

Bei der Plan
muss bereits a
planungsphase ber

werden, an welchen

GETRANKE
Getranke, Snacks und Equipment (z.B. Kaffeemaschine, Geschirr, ...)

Strom, Druckluft, Datenle

STANDREINIGUNG
Reinigung des Standes vor Beginn der Veranstaltung und / oder tagl. Standreinigung

MULLENTSORGUNG
Buchung von Millsécken zur taglichen Abholung bei der Messe

MARKETING & VERSORGUNG

SIMPLA’ SIMPLRA’ 17
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BRIEFING

Beim Messebau ist die Mischbauweise besonders hervorzuheben, die system-
basierte Elemente mit individuellen Architekturdetails kombiniert. Sie verbindet
Umweltbewusstsein mit Wirtschaftlichkeit und bietet damit nicht nur 6kologi-
schl? Vorteile, sondern auch das attraktivste Preis-Leistungs-Verhaltnis fur Aus-
steller.

KONZEPTION

WIEDERVERWERTBARKEIT VON STANDBAUMATERIALIEN®
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CONTENT

INDIVIDUALITAT MIT
KLARER BOTSCHAFT

Mit klaren Inhalten, visueller Gestaltung und interaktiven Elementen wird die
Marke erlebbar. So wird aus einem Stand ein kreativer Raum, der Inspiration

und Dialog fordert.

INHALTE CLEVER PLATZIERT

Ob Exponate, Logos, Texte oder
Medientechnik: die Kombination
machts - clever angeordnet um
den Besuchern schon von weitem
zu zeigen, was sie auf lhrem Mes-
sestand erwarten kénnen.

STARKE AUSSAGEN AUF LEUCHTWANDEN
Leuchtwande ziehen viel Aufmerksamkeit auf
sich. Deshalb ist es wichtig eine klare Bot-
schaft oder eine starke Grafik zu verwenden.
Wie so oft gilt: weniger ist mehr!

3D-LOGOS & FOLIENSCHNITT

Als edle Grafikvariante auf festen Wandfla-
chen eignen sich konturgeschnittene Gra-
fiken aus Folie, Schaumstoff, Acrylglas und
zahlreichen anderen Materialien.

SIMPLA’

DISPLAYS UND LED-WANDE

Fir Imagefilme, Prasentationen oder ath-
mospharische Inhalte eignen sich Monitore
und LED-Panele. Hier gilt in der Regel: je
groBer, desto kostenintensiver.

SIMPLA’

INTERAKTIVE ANWENDUNGEN

Produkte und Prozesse werden nicht nur
durch Exponate, sondern auch durch inter-
aktive Installationen haptisch und visuell
erlebbar gemacht.

TOUCHSCREENS

Anwendungen auf Touchscreens kénnen Pro-
duktkataloge, Websites oder spezielle

Inhalte anzeigen. Als Terminal an einer Stele,

an der Wand oder in einem Tisch eingelassen.

KONZEPTION BRIEFING

PLANUNG
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CONTENT

INSZENIERUNG DER MARKE
+ KUNDENERLEBNIS
AUF HOCHSTEM NIVEAU

Deko und Exponate verleihen einem Messestand Charakter und schaf-
fen Atmosphare, die Besucher emotional anspricht. Durch gezielte
Inszenierung von Materialien, Farben und Licht entsteht ein Raum, der
Markenwerte spurbar macht.

SIMPLA’

SIMPLRA*

KONZEPTION BRIEFING

PLANUNG

—
=2
w
—
=2
o
(]

DIE MESSE

23



24

REALISIERUNG IN WENIGEN TAGEN

Was uber viele Wochen und Monate

hinweg sorgfaltig geplant und vorbe-
reitet wurde, wird innerhalb weniger

Tage umgesetzt. Von der Anlieferung
auf dem Messegelande bis zur Stand-
Ubergabe muss jeder Handgriff sitzen

- denn hier darf nichts dem Zufall
tberlassen werden. Uberraschun-
gen gibt es ohnehin genug. Deshalb
kommen ausschlielRlich erfahrene

Montageteams zum Einsatz, die tUber

langjahrige Erfahrung im Messebau
verfligen und mit dem passenden
Werkzeug ausgestattet sind.

CHAOS AN DER TAGESORDNUNG

Wenn der Aufbau beginnt, wollen
alle gleichzeitig starten. Das stellt
hochste Anforderungen an die
Messelogistik und die Nutzung des
begrenzten Platzes in den Messe-
gangen. Dank der leistungsfahigen
Infrastruktur der Messe und der
eingespielten Teams erfahrener
Messebauer kénnen jedoch gleich-
zeitig mehrere Hundert Messe-
stande termingerecht realisiert
werden. Ublicherweise wird mit
der Abhangung und dem Boden
begonnen, danach folgen die
Wand- und Kabinenbauten und am
Schluss die Mobel, Technik und
Deko.

DIE UBERGABE

Die Ubergabe des Messestandes
an den Kunden erfolgt in der Regel
am Tag vor Messebeginn. Meist
schreibt der Veranstalter vor,

dass der Standbau bis zum spaten
Nachmittag abgeschlossen sein
muss. Am Vormittag werden die
Mobel aufgestellt und die dieb-
stahlgefahrdete Technik installiert.
Daher findet die Ubergabe (bli-
cherweise zwischen 12 und 16 Uhr
statt.

SIMPLA’

Ein erfolgreicher Messeauftritt entsteht nicht nur durch ein gutes
Standdesign, sondern vor allem durch das richtige Verhalten wahrend

der Messe.

AUF BESUCHER ZUGEHEN

Ein wesentlicher Faktor ist die
aktive Ansprache der Besucher.
Passives Warten hinter dem Tre-
sen wirkt unnahbar; stattdessen
sollten Aussteller offen auf Inter-
essenten zugehen, Fragen stellen
und aufmerksam zuhoren. Ebenso
wichtig ist eine klare Zielbotschaft:
Jeder Mitarbeiter am Stand sollte
wissen, welche Produkte, Dienst-
leistungen oder Neuheiten im
Fokus stehen und wie sie kurz und
Uberzeugend prasentiert werden
konnen.

REIBUNGSLOSE ABLAUFE

Ein weiterer Erfolgsfaktor ist die
Organisation im Team. Zustandig-
keiten fir Kundengesprache, Pro-
duktvorfuhrungen oder Nachfass-
aktionen sollten eindeutig geregelt
sein. So bleibt der Ablauf reibungs-
los, auch bei hohem Besucher-
andrang. Parallel dazu empfiehlt
sich eine strukturierte Erfassung
von Kontakten, um im Nachgang
effektiv nachfassen zu kdnnen.

SIMPLA’

EINHEITLICHES OUTFIT

Auch das Erscheinungsbild zahlt:
Ein gepflegter, einladender Stand,
freundliches Auftreten und sicht-
bare Aktivitat signalisieren Pro-
fessionalitdt und Engagement. Be-
sonders die Kleidung spielt dabei
eine wichtige Rolle. Sie sollte zum
Unternehmen und zur Zielgruppe
passen, gepflegt und einheitlich
sein, um einen harmonischen

Gesamteindruck zu vermitteln. Ein-
heitliche Outfits oder zumindest
abgestimmte Farben starken den
Wiedererkennungswert.

SchlieBlich prédgen Spontaneitat
und eine positive Atmosphare den
bleibenden Eindruck beim Besu-
cher - und genau darauf kommt es
wahrend der Messelaufzeit an.

NACH DER MESSE

Klaren Sie mit Ihrem Messebauer
bereits vor der Veranstaltung, wie
Sie den Messestand hinterlassen
sollen. Da Standbauer erst bis zu
drei Stunden nach Messeende
auf das Gelande durfen, ist eine
persénliche Ubergabe meist nicht
maoglich. Ublich ist es, die Kabine
zu schlieBen und den Schlissel
am Stand zu hinterlassen.

PLANUNG KONZEPTION BRIEFING

CONTENT
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MESSEBAUS
INTERIOR AUS
STUTTGART

Wir haben die richtige DNA, um Raumprojekte nicht nur fertigzustellen, sondern
zum Erlebnis zu machen. Zuverlassigkeit ist fur uns kein Versprechen, sondern
der Kern unseres Handelns. Unser interdisziplindres Team aus Designern, Gra-
fikern, Lager- und Montageprofis verbindet Kreativitat, Prazision und Leiden-
schaft - erganzt durch ein eingespieltes Netzwerk erfahrener Lieferanten. Jeder
unserer Schritte ist darauf ausgerichtet, Ideen in Realitat zu verwandeln und
Raume zu schaffen, die begeistern und inspirieren.

SIMPLA’

FIRMENSITZ STUTTGART

Design
Planung

Projektierung

STANDORT GOMARINGEN

Lager
Logistik

Koordination

SIMPLA’

Individuelle Messestande
mit einzigartigem Design

Beratungs- und Servicestark mit
bewahrter Organisation

Full-Service-Dienstleister flir
Messestande auf Miet-Basis

STUTTGART
GOMARINGEN

Konsequent Nachhaltig durch
systembasierte Bauweise

Mobelsystem PARA®
Design: SIMPLA GmbH

Fir Sie vor Ort in Stuttgart,
Deutschland und ganz Europa

fwd: |

Bundesvereinigung
Veranstaltungswirtschaft

Wir sind Mitglied im starken
Netzwerk der fwd:
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UBER UNS

LEIDENSCHAFT FUR

DIE GESTALTUNG
VON RAUMEN

Wir begleiten Sie in jeder Phase lhres Raumprojekts. Mit unserer Expertise
und Leidenschaft fur Gestaltung werden lhre Unternehmensraume einzigartig.
Neben Messebau bieten wir noch folgende Leistungen an:
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EINFACH ANFRAGEN

WWW.SIMPLA-MESSEBAU.DE

Weitere Informationen Uber uns und unseren Leistungsumfang erhalten Sie auf unserer Website.
Dort finden Sie auch zahlreiche Referenzprojekte sowie aktuelle Neuigkeiten aus dem Bereich
Messebau und Interior.

+49 711 912 679-07

Kontaktieren Sie uns und wir besprechen mit Thnen die Rahmenbedingungen fiur Ihr geplantes
Messeprojekt. Wir bertcksichtigen lhre Winsche und erstellen fir Sie ein kostenloses Angebot
oder vereinbaren mit Thnen einen Termin.

MAIL@SIMPLA.NET

Schreiben Sie uns um lhr Messprojekt anzufragen, falls Sie weitere Informationen wiinschen oder
einen Termin vereinbaren moéchten. Wir freuen uns auch tber einen persdnlichen Termin bei
Ihnen, an unserem Standort in Stuttgart oder Online.

ONLINE-BRIEFINGFORMULAR

Nutzen Sie unser komfortables Online-Briefingformular um die bendtigten Informationen ganz
einfach zusammen zu stellen. Die 30 Punkte haben Sie in wenigen Minuten durchgearbeitet.
Zusatzlich kénnen Sie Anhange wie Hallenplane oder Skizzen hochladen.
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Bei uns sind Sie richtig: Wir gestalten und realisieren uberzeugende
Messeauftritte. Zuverlassig, auffallend und nachhaltig.

Jetzt kostenlos anfragen:

WWW.SIMPLA-MESSEBAU.DE

Oder rufen Sie uns an unter +49 711 912 679-07



